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چك لیست

برنامه ریزی بازار

  كنید، سؤالات زیر را در مورد فعالیت تجاری و محصول یا خNNدمات خNNود پاسNNخ بازاریابیقبل از اینكه شروع به
دهید.

یاتNNآیا بازار محصولات یا خدمات خود را تحلیل و ارزیابی كرده اید؟ آیا می دانید كدام یك از خصوص 
محصولات یا خدمات شما بخش های مختلف بازار را جذب خواهند كرد؟

ردهNیف كNود توصNتریان خNدر ایجاد پیام های بازاریابی، آیا مزایای محصولات یا خدماتتان را برای مش 
اید؟

آیا جدول قیمت گذاری تهیه كرده اید؟ چه نوع تخفیف هایی و به چه كسانی پیشنهاد كرده اید؟

آیا پیش بینی فروش تهیه كرده اید؟

از چه رسانه هایی جهت فعالیت بازاریابی استفاده خواهید كرد؟

آیا هرگونه افزایش فروشی را برنامه ریزی كرده اید؟

آیا هرگونه فعالیت تبلیغاتی را برنامه ریزی كرده اید؟

دگانNNرف كننNNت مصNNه ممكن اسNNافی كNNدمات اضNNا خNNاری یNNوازم اختیNNه لNNما هرگونNNآیا موارد بازاریابی ش 
تمایل به خرید آن داشته باشند را ذكر كرده است؟

د؟NNاگر محصولی را عرضه كرده اید، آیا دستورالعمل های واضح به کار اندازی و مونتاژ را تهیه كرده ای 
چه نوع خدمات یا پشتیانی پس از فروش برای مشتری ارائه كرده اید؟

آیا شما بیمه مسئولیت محصول دارید؟

 آیا شیوه بسته بندی شما در راستای بازار هدف شما می باشد؟

اگر محصول شما دارای حق انحصاری قابل واگذاری به غیر می باشد، آیا چنین كاری انجام داده اید؟

چگونه محصول خود را توزیع خواهید كرد؟

هNNد تهیNNرا كننNNما را اجNNابی شNNآیا شرح وظایف شغلی را برای تمامی كارمندانی كه باید برنامه های بازاری 
كرده اید؟
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