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طبقه بندی رسانه های بازاریابی
کیفیت اجراسرعت پاسخوسعت پوشش



طبقه بندی رسانه های بازاریابی
 رقابتتناسب رسانهتوان پرداختزمان جا انداختن



طبقه بندی رسانه های بازاریابی
مجموعاعتبار رسانه مرکز توجه بازار
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