کاربرگ تنظیم قیمت



	مواردی که در تعرفه گذاری باید در نظر گرفته شوند

	شما می بایست قیمت های خود را بالاتر از قیمت های شرکت های رقیب در نظر بگیرید اگر ...
	        بله
	         خیر
	          ؟

	بازار شما نسبت به تغییر قیمت حساسیت نشان  ندهد.
	
	
	

	بازار شما از لحاظ تعداد مشتریان روند رو به رشد داشته باشد.
	
	
	

	محصول شما جزء لاینفک یک سیستم تثبیت شده  باشد.
	
	
	

	اعتبار شما در بازار به دلیل جایگاه، کیفیت خدمات رسانی و موارد مثبت دیگر ارزش محصول شما را افزایش دهد.
	
	
	

	مشتریان به راحتی بتوانند قیمت محصولات/خدمات شما را در قیمت فروش خود لحاظ کنند.
	
	
	

	فیمت محصول شما فقط درصد کمی از هزينه های کلی مشتریان را تشکیل دهد.
	
	
	

	شما می بایست قیمت های خود را پایین تر از قیمت های شرکت های رقيب در نظر بگیرید اگر ......

	بازار شما نسبت به تغییر قیمت حساسیت زیادی نشان دهد.
	
	
	

	مشتریان نیازمند سفارش دوره ای  قطعات و محصولات باشند.
	
	
	

	شرکت شما به حدی کوچک است که قیمت پایین، منافع  رقیبان بزرگ را تهدید نکرده و آنها را به یک جنگ کاهش قیمت ترغیب نسازد.   
	
	
	

	با توجه به شرایط شرکت، قیمت تمام شده هر محصول پایین باشد. 
	
	
	

	به ظرفیت کامل تولید خود نرسیده اید. 
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